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O1. Nuestro Logo

TANA nace del deseo de emprender de 4 amigos. Una marca que confecciona
indumentaria de jean, con responsabilidad ante la naturaleza y los consumi-
dores. Tana es una marca sustentable, confiable, de calidad y accesible. Nos
dirijimos a la mujer moderna, que se interesa por las tendencias, que recono-
ce la calidad de las prendas y sabe lo que quiere. Nuestros atributos principa-
les son: Calidad, sustentabilidad y fuerza.
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O1. Logos secundarios

Nuestra amplia paleta nos da flexibilidad a la hora de componer.
Las combinaciones posibles para presentar el logo son las siguientes:

Logos
secundarios

Adaptacion
@P Instagram

B\ N




02.
NORMAS
DE UTILIZACION




02. Normas de utilizacion

La diversidad de soportes existentes (carteleria, papeleria, medios digitales,
etiquetas, packaging, etc.) requieren que el logo sea versatil y pueda adaptarse
a cada uno de ellos. Estos son los usos correctos e incorrectos del logo:
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03. Colores

Nuestra paleta cromatica representa la dureza el jean, la naturaleza y la delica-
deza de la mujer, dando sensacion de calidez, proteccion y confort.

Principal - Verde

H#I6AAP(

Principal - Azul

#HES265

Secundario - Celeste Secundario - Verde Claro

#BCC9D?2 #FS5F2FS
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O4. Tipografias

BC Alphapipe bold

Aaq, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, |i, Jj,
Kk, LI, Mm, Nn, Oo, Pp, Qq, Rr, Ss,
Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz.

1,2,8,4,56,7,8,90,%$()2 !

Museo Slab 300

BC Alphapipe bold

Aq, Bb, Cc, Dd, Eg, Ff, Gg, Hh, i, Jj,
Kk, LI, Mm, Nn, Oo, Pp, Qq, Rr, Ss, Tt,
Uu, v, Ww, X%, Yy, Zz.

1,2,3,4,56,7,890,%5()?:!]

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse mo-
lestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nosts nisl ut aliquip ex

PRINCIPAL

Se utiliza para titulos y palabras destacadas.

SECUNDARIA

Se utiliza para parrafos u oraciones extensas,
ya que tiene mayor legibilidad en tamanos
reducidos.
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Sabias que soy
sustentable?

Lorem ipsum dolor s

nonummy nibh e

erat volutpat. Ut v 1im ad mini

tation ullamcorpe pit lobortis

consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in

TANA

Sabias que soy
sustentable?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore magna ali-
quam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
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